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Carrera: Asesor en vinos orientado a la comercializacion

e Brindar las herramientas basicas para posibilitar la compresion y desarrollo de los diferentes actores
dentro de la industria.

* Obtener los conocimientos tanto técnicos como comerciales para interactuar

e Desarrollarse en el area de marketing y/o comercializacion de vinos.

Este curso esta dirigido a personal de bodegas, y toda persona interesada en obtener herramientas,
tanto técnicas como comerciales para trabajar en la industria.

Programa
Breve resefna histérica de la Vid y el Vino en el mundo. Pasos para servir un vino. Temperaturas de servicio.
Llegada de la Vid a Argentina. Cepajes que se cultivan Secuencia correcta de servicio. Tipos de carta.
en Argentina. Hibridos. Concepto de Terroir. Elementos a conocer para el correcto servicio:
Ampelografia. Caracteristicas de la Vitis Vinifera. Botella, copas, capsulas.
Taxonomia de la vid. Origen de la vitivinicultura. Teorias. Cata de vinos al momento del servicio. Defectos en el
Historia de la elaboracion. La Phylloxera. vino, qué hacer al encontrarlos.

Servicio en restaurantes.

2. Viticultura
5. Cata

Fisiologia de la Vid. Ciclo vegetativo. Factores Externos.

Practicas culturales en vinedos. Concepto de Cata. Estimulos, interaccién entre ellos.
Clima: temperatura, precipitaciones, humedad, Umbrales. Aspectos psicofisiolégicos de la cata.
adversidades. Vocabulario de cata.

Suelo: profundidad, textura, estructura. Riego, Fase visual, atributos que se analizan, descripcion de los
potencial hidrico. Métodos de riego: no presurizados, colores del vino. Vinos efervescentes.

presurizados. El Olfato: caracterizacion del aroma. Metodologia de
Poda, objetivos y elementos de poda. Epoca de cata. Clasificacion de aromas.

realizacion. Sabor y tacto: sensaciones en boca. Evolucion de las
Sistema de conduccion: Objetivo y clasificacion. percepciones en boca. Armonia del vino. Equilibrio de

sabores y olfatogustativos. Principales Cepajes.

3. Enologia i
6. Maridajes

Proceso y técnicas de elaboracion de un vino blanco,
tinto y rosado.

Fermentacion alcohdlica: controles y operaciones.
Elaboracién de espumantes: métodos e influencia de la
elaboracién en los aromas. Clasificacion de espumantes.

Maridajes, concepto. Elementos. Reglas basicas de la
cocina clasica. Maridajes Regionales. Degustacion de
vinos y maridajes. Clasificacion de los maridajes.
Maridajes por varietales de vino.

Anadlisis sensorial de los vinos y los platos. Principios del
maridaje. Ficha de degustacién. Quesos y vinos.
Maridajes Internacionales.
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7. Argentina Vitivinicola

Republica Argentina. Caracteristicas generales, clima,
suelos, altitudes, terrunos. Datos relevantes de la
industria.

Region Noroeste: caracteristicas geograficas. Valles
Calchaquies. Panorama Vitivinicola en Jujuy, Tucuman,
Catamarca y Salta. Bodegas y vinos. Enoturismo de la
region.

Region Cuyo: Caracteristicas generales. Panorama
vitivinicola en La Rioja, San Juan y Mendoza. Terrunos,
bodegas y vinos de la zona. Enoturismo en la region.
Region Patagonica: Caracteristicas generales.
Panorama vitivinicola de Neuquén, Rio Negro, La Pampa
y Buenos Aires. El terruio. Bodegas y Vinos.

Zonas emergentes de Argentina: Bodegas de Entre
Rios, Chubut, San Luis Cérdoba y Santiago del Estero.
Descripcion del terruno, Bodegas y Vinos.

8. Contabilidad y finanzas para Bodega

Interpretacion de estados contables. Como analizar un
balance general y un estado de resultado. Evolucion del
patrimonio neto. Estado de flujo de efectivo. Andlisis de
estados contables. Detectar las caracteristicas de una
inversion desde el punto de vista econdmico y
financiero. Relacion entre financiamiento, inversion y
utilidades.

9. Marketing y comercializacion de vinos

Analisis del Mercado Interno. Problematica.
Caracteristicas de la industria. Estrategias
predominantes. Evolucion. Qué es el Marketing.
Concepto. Marketing estratégico las 4 p.

La investigacion y segmentacion del mercado. Criterios
de segmentacion. Diferenciacion. Posicionamiento.
Marca. Concepto. Principios del Marketing Tactico.
Ciclo de vida del producto. Publicidad — comunicacion.
Distribuciéon- Canales Comerciales. Precio. Taller de
Ventas.

10. Comercializacion

Definicion de canal. Canales comerciales. Rol.
Clasificacion. On premise. Off premise. Aspectos claves
por canal. Estrategias de ventas. Planes comerciales.
Negociacion. Gestion comercial efectiva.

11. Comercio internacional de vinos

El vino es un contexto global. I[dentidad marca.
Evolucion y perspectiva de la demanda mundial de
vinos. Segmentos. Exportaciones Argentina.

Estudio del mercado de Estados Unidos, Canada, Asia,
Brasil y Reino Unido. Caracteristicas generales del
mercado, consumidores/demanda. Distribucion.
Formacién de precios.

12. Geografia Vitivinicola Mundial

Viejo Mundo: Francia, regiones, descripcion del terroir.
Denominaciones de Origen. Piramide de calidad. Italia.
Regiones vitivinicolas. Denominaciones de origen.
Espanfa vitivinicola. Regiones. Sistema de
Denominaciones. Jerez. Clasificacion del vino por
caracteristicas de envejecimiento. Alemania vitivinicola,
piramide de calidad. Portugal Vitivinicola. Principales
regiones.

Nuevo Mundo: Chile, Australia, Nueva Zelanda, Estados
Unidos, Brasil, Uruguay, China y Sudéfrica. Regiones
vitivinicolas productivas de cada pais. Varietales
emblemaéticos. Tipos de vinos. Bodegas.

13. Comunicacion Vitivinicola

Herramientas basicas de la comunicacion. Concepto.
Canales. Comunicacion Institucional. Medios de
comunicacion. Evolucion de la comunicacion de vinos a
través del tiempo. Social Media. Redes Sociales. Estilos
de contenidos. Plan de accion. Construccion de la
imagen.

14. Evaluacion de Proyectos

Evaluacion de Proyecto. Concepto de proyecto.
Actividad Econdmica. Formulacién de un proyecto,
pasos a seguir, viabilidad. Etapas y tipos de proyectos.
Factores productivos. Beneficios y costos. Horizonte de
evaluacion. Principales indicadores de rentabilidad.



